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UNIDADE: INSTITUTO DE GEOGRAFIA
DEPARTAMENTO: DEPARTAMENTO DE TURISMO

DISCIPLINA: Turismo e Producdo Cultural

CARGA HORARIA: 60 CREDITOS: 4 CODIGO: IGEOG03-17836

MODALIDADE DE ENSINO: Presencial TIPO DE APROVACAO: Nota e Frequéncia
STATUS CURSO / VERSAO / HABILITAGCAO / ENFASE
Eletiva Restrita IGEOG - Turismo (versao 2)

IGEOG - Turismo (versdo 3) Bacharelado

Eletiva Universal para todos os cursos da UERJ

TIPO DE AULA CREDITO CH SEMANAL CH TOTAL

Tedrica 4 4 60
TOTAL 4 4 60

EMENTA:

Producado Cultural: principios e praticas. Turismo e formacédo de publicos e fluxos. A artes classicas e a producao cultural: curadoria,
exposicOes e festivais. Industria cultural e criativa, producéo cultural e turismo: setor audiovisual, arte publica, musica, gastronomia e
moda; Cultural digital, redes sociais, contelidos, estratégias de influéncia digital; Fomento e captacdo de recursos para produtos
culturais.

OBJETIVO:

" Compreender as diferentes praticas de producdo cultural e sua relagdo com o turismo;
" Analisar as diferentes cadeias produtivas da indUstria cultural e criativa, seus principais produtos e distribuicéo;
" Conhecer e analisar as diferentes formas de financiamento para a producéo cultural.
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